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Se celebrara del 6 al 8 de septiembre proximo en Feria de Madrid

MOMAD METROPOLIS sera la marca de la nueva
feria de Moda multisectorial organizada por Ifema

El salon, resultado de la suma de la oferta de SIMM y
MODACALZADO+IBERPIEL, las dos grandes plataformas comerciales en
Espafia dedicadas a la confeccion, el calzado y los accesorios, organizadas por
IFEMA, ofrecera un completo universo de moda en un concepto de salon
evolucionado y actual

El nuevo salon, que potenciara su identidad latina, tiene entre sus principales
objetivos convertirse en el gran encuentro del sector, con una oferta reforzada
y optimizar la visita del comprador, quien en un solo viaje y en un mismo
recinto encontrara toda la oferta de moda, calzado y complementos que
necesita para sus tiendas

Madrid, 24 de abril de 2013.- MOMAD METROPOLIS, Salén de Textil, Calzado
y Complementos, es el nombre de la nueva feria de Moda multisectorial,
organizada por IFEMA, que arrancara en septiembre proximo, resultado de la
suma de la oferta de SIMM y MODACALZADO+IBERPIEL, las dos grandes
plataformas comerciales en Espafia dedicadas a la confeccion, el calzado y los
accesorios, que se venian celebrando desde hace décadas en Feria de Madrid.

La Institucion Ferial de Madrid ha decidido, con el apoyo de los representantes
de ambos sectores, la nueva denominacion del salon, que se desarrollara del 6
al 8 de septiembre de 2013, en Feria de Madrid. Unas fechas con las que se ha
buscado atraer al mayor niimero posible de compradores.

A partir de septiembre 2013 MOMAD METROPOLIS ofrecerd un completo
universo de moda en un nuevo concepto de salon evolucionado y actual, bajo la
marca paraguas MOMAD, Eventos de Moda en Madrid, que, agrupa a las
ferias de moda organizadas por IFEMA.

Mayor espacio expositivo

La convocatoria de una oferta de moda multisectorial en una tinica feria lleva
implicito un nuevo planteamiento de la oferta y del espacio, acorde con las
demandas del mercado, y ademas una ampliacion de la superficie que venian
ocupando los salones de confeccion y calzado en sus celebraciones por
separado. Asi, a los pabellones 12 y 14, que conforman el DC Area de Feria de
Madrid, se suma el pabelldn 4. Los tres pabellones estardn conectados entre si
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con una singular ambientacion del drea exterior, que favorecera las sinergias y
el transito de profesionales. En este sentido, durante la celebracion de MOMAD
METROPOLIS tanto el rea exterior, como el interior de los pabellones
ofrecerdn una atractiva presentacion, como corresponde a un evento de moda y
nuevas tendencias como este.

Con todo ello, el nuevo proyecto no s6lo mantendra como escenario el DC Area
de Feria de Madrid -espacio dentro del recinto ferial dedicado a albergar la
celebracion de salones y eventos relacionados con la moda y las nuevas
tendencias en su conjunto, como Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, y el
Festival de Tendencias urbanas Mulafest-, sino que ademas ocupara el
pabellén 4. Este pabellén, por su proximidad y facil conexién con el DC Area,
forman parte del plan de desarrollo de esta zona para aquellas ferias que
demandan mayor espacio expositivo en el recinto.

Oferta estructurada en tres sectores

El nuevo MOMAD METROPOLIS estructurard su oferta por segmento de
mercado, estilo y ocasién de uso, en 3 grandes sectores, METRO, COSMO y
READY. En el sector METRO, localizado en el pabelldn 12, se situara la Moda
urbana avanzada, con firmas como Armand Basi, Chie Mihara, Liebeskind,etc..
En el sector COSMO, que repartird su oferta entre los pabellones 12 y 14, se
localizara la moda contemporanea, con firmas como Vilagallo, Pedro Miralles,
TMX, Wonders, Patricia Bonaldi, Magrit, Maria Coca, Gino Vaello,
AmarilloLimoén, Vidorreta, Biaggio Jeans y Coronel Tapioca, entre otros. Por su
parte, la moda pronta y la moda urbana mas joven se reuniran en el sector
READY, en el pabelldn 4, con firmas como Xti, Smash, Victoria o US Marshall.

Objetivo: ganar competitividad y atractivo

Dentro de su concepto de salén evolucionado y actual, MOMAD METROPOLIS
se ha fijado ambiciosos objetivos, tanto para las empresas participantes, como
para los profesionales que la visitan. Asi, entre sus prioridades estd ganar
competitividad y atractivo ante los compradores y empresas nacionales e
internacionales en el nuevo escenario econémico mundial; optimizar la visita
del comprador, quien en un solo viaje y en un mismo recinto encontrara toda la
oferta de moda y complementos que necesita para sus tiendas, y ademas
ampliar la capacidad y visibilidad de la feria y ambos sectores. Asimismo,
MOMAD METROPOLIS pretende con sus contenidos servir de guia a las
tiendas para diferenciarse cada vez mas de las grandes cadenas y aportar a los
visitantes un valor anadido a su visita, ofreciéndoles un completo programa de
actividades profesionales que se desarrollaran en paralelo al drea comercial y
les aportaran conocimiento sobre diversos temas de interés para su negocio.
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Del mismo modo, esta previsto que MOMAD METROPOLIS ofrezca una
identidad latina reforzada, que servira de elemento diferencial con otros
salones de la misma tematica en el mundo y le convertira en la principal puerta
de entrada a Europa para fabricantes de confeccion y calzado de Latinoamérica.

Otras acciones destacadas del salon seran la potenciacion del programa de
compradores nacionales e internacionales y la optimizacion de su visita,
intensificando la agenda de encuentros comerciales e incluyendo en su agenda
actividades culturales que hagan tinica su visita a Madrid. En este sentido, se
estd trabajando para fortalecer con diversas acciones la vinculacion de la feria
con la ciudad de Madrid, con ventajas especiales en tiendas, restaurantes y
lugares de ocio.

Igualmente, se esta trabajando en otros aspectos, como el disefio de una web
comun de acceso a todas las ferias asociadas a la marca paraguas MOMAD,
Eventos de Moda en Madrid.

Esta evolucion en los certdmenes comerciales de moda organizados por IFEMA
coincide con cambios acometidos en las estructuras de otras ferias europeas,
dirigidos en todos los casos a adaptarse a las nuevas exigencias de la demanda.

En su edicion de febrero 2013, SIMM reuni6 a alrededor de 600 marcas de moda
y confeccién y recibi6 la visita de mas de 13.000 profesionales, de los que un
millar fueron extranjeros. MODACALZADO, por su parte, en su tltima edicion
celebrada en marzo 2013 contd con la participacion de mas de 400 expositores y

Mas informacién: firmas y registré mas de 7.100 compradores, de los que un 15% fueron
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