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| PRESENTACION |

EL CONCEPTO

[l SHOEPPING es €l conjunio de actividades cultirales, lidicas y de
compras que se sucederandurante unfinde semana campletoy denfrode
un circuto delimitado, con € objeto de propiciar el conocimiento sobre €l
seclor calzado en Esparia y beneficiar el consumo de sus productos.

W B propio producto, su histaria y sus protagonistas serdn los encargados de
fransmitirlas vitudes de una de nuestras industrias mas polentes aravés de
exposiciones y muestras, desfies de moda, sesiones de streat slyie y un
exclusivo purfo de venta.

M B evenio tomard la ciudad de Cartagena, eminentemente turisiica, como
escenano para la celebracion de su primera edicion. El circuito establecido
sesiuara entre el puerto, purio de desemibbarco de cruceros, atraversara las
cales principales, en las que se sitdan la mayoia de los recurscs
pafrimoniales, y finalizara en el mayor cenfro de compras de la ciudad, B

Corte Ingiés. OBJETIVOS

B Contriouiral posicionamiento del calzado espariol como producto de disefio
yreforzar laimagen de calidad.

B Bindar a las marcas participantes la oporfunidad de testar nuevos
mercados v puntos de venta altemalivos, ademés de la de reforzar su
imagen demarca.

B Ofiecer una aractiva actividad complementaria que induzea d diente
potencial al consumode calzado espaiol.
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| ACTIVIDADES |
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CIRCUITO 1. LA CIUDAD

Laactuacion aparentemente improvisada y enérgicade un
grupo de bailarines ataviadas con las Ulimas tendencias,
marcara el inicio de este fin de semana cargado de moda.
Las cudlidades del calzado femenino, sensualidad y
elegancia, cobraran prolagonismo en esta actvidad
sorprendente.

La ciudad estara vestida por la exposicion de calzado
propiedad de INESCOR, que recoge los disefios
custormizados por artistasy artesancs del zapato. B plblico
podra admirar y folografiar estas obras de arte a gran
escala que serdn situadas en puntos estratégioos de la
localidad y que, a su vez, contribuiran a delmitar € circuito
establecido.

Dos de ks edificios més representatives acogeran una
imponente muestra de calzado de temporada de las
marcas participantes en & everto. B plblico podra
acceder a dla para contemplar su belleza y conocer
particuiaridades y detalles sobre el proceso de disefio y
fabricacién. Més tarde, resuitara posible adaiiir los pares
expuestos y olros modelos en el punto de venta fimero
situadoen B Carte Ingkés.

Diversos fotografios recommeran la ciudad en busca e los
mejores estismos para inmortslizaros. Las folografias
seran difundidas a taves de dversos medics de
comunicacion.

Las nuevas colecciones seran presertadas a fraves de un
desfie de moda nociumo en el que el protagonisa
indiscutible sera el calzado.
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CIRCUITO 2. EL.CORTE INGLES
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Las marcas de calzado paricipantes contardn con un
espaco en el punio de verta efimero creado para la
ocasion dentro del edificio de El Corte Inglés. Los disefios
mes crealvos y rompedares de cada frma podréan
adquinrse en un ambiente tematizado , Unico ¥ exclusivo,
que permanecera abierto sdio durante este fin de semana.

La aperiura de la pop up store estara acompafiada por un
coctel el aire liore en lazonade terraza de Bl Care Ingiés. La
misica en dreco amenizara una jomada caracietizada
por el glamoLr.

B Cofe Inges acogera ks exposiciones “‘Calzado de
Cine" y “Calzado de Cuento’, ausivas a los fiules més
represeriafivos del séptimo arte, en & primer caso, y alos
de la fteralura infanti, en el segundo.

Para apovar les ectvidades culirales y comerciales
presentadas, la plaza situada en el acceso principal de B
Corte Inglés ofreceré al piblico la posibiidad de disfrutar de
la desgustacion de productos de aimentacion y bebidas
goumet, de sesiones de belleza y manicura, asicomo de
ofras actividades corfesia de los patrocinadares del evento.
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| SOPORTES PARA LA DIFUSION |
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COMUNICACION ON TINE

[l SHOEPPING contara con una web propia a ravés de la que obltener

informacion sobre el programa del evento, Uimas nolicias y acceder a
galerias de imégenes. Desde ésta se generardn enlaces a los sitios web y
fiendas virtuales de las marcas participantes.

M La dfision a fravés de los dversos perfies en RSS serd dira de las

estrategias llevadas a cabo en el plano de la comunicacion on line.
Mediante éstas, también se instara al plblico a parficipar en el concurso
‘Cenicienta Urbana”, cuya ganadora serd prermiada oon un cireuiio privado
de compras de calzado encoche.

M | =s bloggers de moda locales y nacionales més reconocidas, como

prescriptoras del evento, seran las encargadas de dar coberfuralaacciona
fravés de sus blogs.
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COMUNICACION OFF LINE

M GABINETE DE PRENSA

Gabinele permanenie encargado del envio de nolas de prensa, gestion de
enfrevistas y reportajes en medios.

I CAMPANA PUBLICITARIA

* Falletos, flvers y carteles publictarios en hoteles, carmpos de goff, centros
culturales, punios de informacion turistica, comercios, centros de belleza v
aofros puntos de paso frecuentados por el plblico objetivo. La distribucion se
exienderaa Alicante ya Murcia, ademas de la propia ciudad de Cartagena,
siguiendo e aiterio de proxiridad,

" Banderdias, muppies publicitarios y huellas de vinko sobre lacalzadaenlas
principales vias de acoeso a la ciudad y en calles més transitadas.

* Cufias de radio en emisoras de la Region de Vurcia,

* Publicidad en prensa generdlista y especializadaen los periddicos y
revistas de mayor difusion de la Region de Murcia.
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| PAQUETES DE PATROCINIO |

MARCAS DE CALZADO 700 €

B Espaciode venta en POPUP STORE sifuado en El Corte Ingles.

B Inclusion dellogatipo en el photocall de la fiesta de apertura celebradaen El
Corte Ingiés.

M Pariicipacion en las dos exposiciones de calzado ubicadas en edfficios
historicos de la ciudad.

B Inclusion dellogatipoy mencion de lamarca entodcs los soportes Uiiizados

para la difusicn del evenio. Se incluye la presencia en la web dficial y los
enlaces a los siios propics.

lﬁwﬁEﬁww:mtameMﬂmmdelamp 1 OOO €

*H precio no incluyie los mateniales ni el montaje de la tienda o espacio propio dentro ae la FOP UP
STORE

PXTROCINADORES PLAZA DE 1A MODA 1.000 €

B Standsituado enlaplaza ubicada en el acceso principal a B Corte Ingiés.

B Inclusién dellogotipo en el photocall de la fiesta de apertura celebradaen B
CorteIngkes.

B Inclusién dellogatipoymencion de la mmarca entodes los soportes utiizados
para la difusion del evento. Se incluye la presencia en la web dficil v los
enlacesa los stios propios.

*Para el desamolio de olras acciones parakelas consulte con nuestro departamento comercial.
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